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Формуляр за включване в 
„Единен дарителски номер (DMS) в България” 
Част А. Основна информация за кандидатстващата организация
	1
	Име на организацията
	

	2
	Адрес за контакти
	

	3
	Телефони 
	

	4
	Електронна поща
	

	5
	Интернет сайт
	

	6
	Профил в социални мрежи 
	

	7
	Лице за контакти и позиция в организацията
	

	8
	Закон, по който е учредена организацията; номер и дата на съдебно решение и от кой съд е издадено
	


Част Б: Информация за дейността на организацията – до 2 страници
1. Мисия и основни дейности:
2. Опишете три примера за ваши постижения, които показват как работите за  вашата мисия:
3. Описание на минали кампании за набиране на средства в България (ако е приложимо):

	
	Период
	Цел - набиране на средства за ……………………………
	Финансов резултат
	Как бяха набрани парите и от какви дарители?
	Как  бяха изразходвани набраните средства?

	1.
	
	
	
	
	

	2.
	
	
	
	
	

	3.
	
	
	
	
	

	4.
	
	
	
	
	


Приложете копие от Отчет за приходи и разходи за предходната година или Ревизионен акт или документ, отразяващ използването на даренията
Част В. Контрол, отчетност и прозрачност

1. Управленска структура на организацията - опишете в текст, може да добавите и диаграма:
2. Списък на управителните тела (физически лица) и изпълнителните органи.
	Име
	Позиция
	Професия

	
	
	

	
	
	

	
	
	


3. Опишете процедури за вътрешен контрол, посочени в Устав/Учредителен акт или допълнително разработен документ (правилник, друго):
	Вид документ
	Кратко съдържание
	Дата, от която действа

	
	
	

	
	
	


Приложете копия от документите, регулиращи тези процедури. 
4. Задължения:
Попълнете с да или не:

	Удостоверение от НАП за липсата на публични задължения по смисъла на л. 87, ал. 6 от Данъчно-осигурителния процесуален кодекс
	Да, има

	
	Не, няма


Приложете документ от НАП
5. Списък на най-малко трима референти - хора, които не са свързани пряко с кандидата. Могат да бъдат бенефициенти, местни власти и институции, дарители, медии, други.
	
	Име
	В какво качество ви познава и препоръчва
	Телефон

	1.
	
	
	

	2.
	
	
	

	3.
	
	
	

	
	
	
	


Част Г. ДМС кампания
А) Обща информация:

1. Име на кампанията:
2. Предложение за ключова дума на латиница
: 
3. Кратко описание – до половин страница:
a. Цел на кампанията;
b. Какъв проблем провокира тази цел;
c. Бенефициенти на кампанията;
d. Какъв ефект ще има за засегнатите от проблема;
e. Финансова цел (прогнозна) на кампанията:
· От дарителски СМС - еднократни, абонаментни и чрез други начини за даряване;
· От други източници, ако има предвидени. 
4. Основания да смятате, че тази цел е постижима?
	


5. Недопускане на дублиране на публични средства за същата цел: 
      (попълнете с да или не и приложете писма от съответните институции)
	1.
	Не са предвидени средства в общинския бюджет за целта на кампанията 
	

	2.
	Не са предвидени средства в държавния бюджет за целта на кампанията
	


6. Начало и край на кампанията
	



Б) План за комуникация
1. Послание на кампанията.
2. Целеви аудитории, към които ще бъде насочено посланието.
3. Лице/лица на кампанията, ако има такива. 

4. Агенция/специалист по комуникации, който ще ползвате за кампанията, ако има такива.
5. Дейности и канали за популяризиране на кампанията. 
Отбележете само тези, които се отнасят към вашата кампания. При нужда, добавяйте редове.
	I. Материални рекламни носители
	Брой
	Къде и как ще се разпространяват

	Кой ще ги изработи


	Срокове/ периоди на разпространение

	Плакати 
	
	
	
	

	Листовки
	
	
	
	

	Стикери, др.
	
	
	
	


	II. Електронни и печатни медии


	Име на медията
	Кой ще ги изработи


	Срок на публикуване/излъчване/
	Честота на публикуване (седмично/дневно)

	Печатни карета
	
	
	
	

	Публикации 
	
	
	
	

	Аудио клипове
	
	
	
	

	Видео клипове
	
	
	
	


	III. Онлайн медии и социални мрежи 
	Място*
	Срокове/периоди на поместване

	Собствен сайт, Фейсбук, други
	
	

	Банери, линкове, статии, блогове
	
	


	IV. Външна реклама
	Брой
	Място
	Срокове/периоди на поместване

	Рекламни пана
	
	
	

	Транспортна реклама, метромедиа др.
	
	
	

	Друго
	
	
	


	V. Събития, на които ще се промотира кампанията
	Място
	Срокове
/дати/
	Партньорства – медии, местна власт и институции, дарители, други НПО

	Концерт
	
	
	

	Изложба
	
	
	

	Търг
	
	
	

	Конференция
	
	
	

	Друго
	
	
	


1. Финансиране на кампанията (попълнете вярното):
· не предвиждаме финансови разходи - всички дейности са с наш труд или партньорска безвъзмездна помощ;
· предвиждаме следните финансови разходи:
	
	Описание на разхода
	Сума
	Източник

(собствени средства или дарители)

	I. Материални рекламни носители
	
	
	

	II. Електронни и печатни медии
	
	
	

	III. Интернет
	
	
	

	IV. Външна реклама
	
	
	

	V. Специални събития
	
	
	

	VI. Други
	
	
	


2. Екип на организацията за кампанията:

	
	Име
	Отговорности

	1.
	
	

	2.
	
	

	3.
	
	


Част Д. Отчетност

1. План за изразходване на набраните средства:
a) Бюджет за изразходване на набраните средства (при нужда, добавяйте редове)
	
	Описание на разхода
	Брой
	Един.цена
	Сума
	Обосновка* – описание, линкове към сайтове или приложени оферти 

	1.
	
	
	
	
	

	2.
	
	
	
	
	

	3.
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	


* При заплащане на труд – описание на заетостта в дни/часове месечно; при плащане на стоки и услуги - поне 1 оферта, ако цел е строителство – допълнителните документи според т. IX от Ръководството 
b) Кой ще взема решения за изразходването?

c) Ако предвиждате конкурс или подбор на нуждаещи се (хора, проекти, региони и т.н.), какви критерии ще прилагате, за да изберете кого да подкрепите с набраните пари?
d) Ще плащате ли на подизпълнители? Ако да, как ще ги избирате?

e) Кой ще взема решения за одобрение на подизпълнители?
f) Как и колко често ще информирате бенефициенти и дарители? Кога ще започне изразходването на средствата? При каква минимално набрана сума?

Част Е. Декларация
Долуподписаният/та ............................................................................................., упълномощен представител на организацията, декларирам, че:

· Информацията в този формуляр е пълна и вярна. 

· Към момента за лица от управителните органи на организацията няма висящи досъдебни производства.
· По време на комуникационната кампания ще бъдат използвани послания и образи, спазващи уважение към човешкото достойнство, човешките права, равенството между половете, религиите, различните етноси.
Подпис:







Дата:


Преди да изпратите Формуляра, проверете отново дали сте приложили всички документи, съгласно изискванията в Общите условия за дейността на DMS!

� Да се избягват думи със следните български звукове: ч, ж, ш, щ, жд, ц, ъ, ю, я – поради възможността на латиница думата да се пише по повече от един начин и да се изпрати грешна кодова дума, която няма да бъде разпозната от системата
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